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APRESENTACAO

O Manual de Identidade Visual da
Universidade Federal de Alagoas tem como
objetivo normatizar e padronizar a aplicagao
da marca, garantindo a preservacao da
imagem institucional e o fortalecimento da
sua identidade junto a toda a comunidade
académica.

Para que isso acontega, serao apresentadas
normas e especificagoes a serem seguidas
para minimizar eventuais erros de aplicagao
da marca.

Dessa forma, poderemos garantir unidade na
comunicacao institucional da Universidade.

Caso precise de nossa marca para aplica-la
em algum material, nao tente reconstrui-la.
Solicite a Assessoria de Comunicacao as
versoes originais em arquivos digitais.
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DIREITOS DE USO

Nao use a marca da Ufal sem aprovagao prévia da Assessoria de
Comunicacao.

Evite problemas.

Utilize as formas e cores adequadas dos simbolos da Ufal.

Colabore com a identidade da instituicao.

O uso indevido dos simbolos da Ufal em materiais impressos ou digitais
podera acarretar processo judicial.

Para solicitar os direitos de uso dos simbolos da Ufal, consulte a Ascom pelo
telefone (82) 3214-1052.

Para duvidas técnicas sobre a aplicagao dos simbolos, consulte

o Sistema de Identidade Visual da Ufal pelo nosso portal
www.ufal.edu.br/utilidades/agencia-ufal ou pelo telefone (82) 3214-1052.
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A MARCA - ASSINATURA PRINCIPAL

A versao | é a principal aplicagao da
marca da Ufal e é constituida pelo brasao
e pelo nome da Universidade por extenso.
Essa versao ¢ indicada para ser usada em
todo e qualquer material, principalmente
nos documentos e impressos externos,

ou seja, veiculados fora da Universidade.

A versao 2 ¢ indicada para comunicagao
interna, ou seja, veiculada dentro do
ambiente académico, pois usa apenas a
sigla da Instituicao.

VERSAO 1 - PRINCIPAL
Vertical com nome por extenso

A

S v
SCIENTIA AD SAPIENTIR)

UNIVERSIDADE FEDERAL
DE ALAGOAS

VERSAO 2
Vertical com sigla

A

SCIENTIA A




ASSINATURAS ALTERNATIVAS

Estas versoes foram desenvolvidas para i
VERSAO 3

adaptar o uso da marca em Situagcoes Horizontal com quebra no nome por extenso

especificas.

A versao 3 deve ser utilizada em materiais UNIVERSIDADE

horizontais que exijam a quebra de linha. FEDERAL DEALAGOAS

A versao 4 é especial para formatos

certificados, declaracoes, canetas e outros

materiais com dimensoes semelhantes.

Nesta versio o nome devera ser sempre em VERSAO 4

. Horizontal com nome por extenso
uma linha.

Todas as versoes da marca devem ser usadas UNIVERSIDADE FEDERAL DE ALAGOAS

de acordo com a proporgao, a forma e a
disposicao dos elementos apresentados
neste Manual.



MALHA CONSTRUTIVA

A marca deve ser respeitada para se
obter uma reproducao fiel e correta,
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sem distorcoes ou variacoes do
desenho original.
As orientacoes de malha construtiva

ao lado representam a proporcao

oG
SCIENTIA AD SAPIENT{R),
exata da marca e retratam as formas e

c oA . . UNIVERSIDADE FEDERAL
distancias padronizadas. DE ALAGOAS

Em trabalhos manuais, como pintura

de muros e paredes, quando nao ha a Rk

possibilidade de reprodugao digital, a -

escala ao lado auxilia a reproducao
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detalhada da marca em suas devidas u

J—

proporgoes. I




LIMITE DE REDUCAO

MATERIAIS GRAFICOS

Para manter a perfeita legibilidade e
qualidade de reprodugao e impressoes
em qualquer material grafico, deve-se
respeitar as indicagoes dos limites de
reducao ao lado.

A reducao ¢ informada pela altura,
entao, deve-se ter cuidado e atencao
em relagao a propor¢ao da marca,
respeitando sua largura sem distorgao.

VERSAO PRINCIPAL VERSAO SIGLA

2cm 1,5cm

UNIVERSIDADE FEDERAL
DEALAGOAS

VERSAO HORIZONTAL

UNIVERSIDADE
FEDERAL DE ALAGOAS

1,3 cm

1,3 cm UNIVERSIDADE FEDERAL DE ALAGOAS




LIMITE DE REDUCAO

TELA / MIDIA DIGITAL

~ s ~ VERSAO PRINCIPAL
Com relagao a reprodugao da marca

em tela e qualquer outra midia digital,
deve-se respeitar as indicagoes dos

limites de reducgao ao lado. 70 pixels

UNIVERSIDADE FEDERAL
DEALAGOAS ..

VERSAO HORIZONTAL

UNIVERSIDADE

40 pixels
FEDERAL DE ALAGOAS

40 pixels

VERSAO SIGLA

42 pixels

UNIVERSIDADE FEDERAL DE ALAGOAS



AREA DE PROTECAO

Com o objetivo de ter uma aplicagao
limpa da marca, deve-se respeitar a
area de protecao. Essa area representa
a distancia minima entre marcas ou
outros elementos, evitando
interferéncia na visualizacao.

A area é delimitada por um espago
equivalente ao elemento tocha do
brasao, mostrado ao lado.
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PADRAO TIPOGRAFICO

A fonte institucional adotada na marca da
Ufal é a Gill Sans MT Bold em caixa alta.

E recomendavel que a familia Gill Sans seja
utilizada em toda a comunicacao da
Universidade, tanto em midias impressas
como digitais, mas nao ha a necessidade de
uso exclusivo, pois ha o entendimento de
que algumas campanhas exigirao outras
tipografias com caracteristicas distintas.
No brasao, a fonte Arial Bold foi utilizada
nos dizeres Scientia Ad Sapientiam e no nome
da instituicao e respectiva sigla.

Arial Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890!@#$%& ™ ()_+-={}[1<>;:

GILL SANS MT

Regular / Normal
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890!@#$%& *()_+-={}[]<>;:

Italic / Italico
ABCDEFGHIJ[KLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890!@#$%& *()_+-={}[]<>;:

Bold / Negrito
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@#$%& *()_+-={}[1<>;:

Bold Italic | Negrito e Itdlico
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@#$%& () _+-={}[]<>;:

11



PADRAO CROMATICO

A cor é um elemento
essencial na composicao
de uma identidade visual.
As cores adotadas como
padrao podem ser
obtidas nos processos
CMYK, RGB, PANTONE
e Hexadecimal, tendo em
cada um deles sua
propria especificacao.

Deve-se seguir as
especificagoes mostradas
de acordo com o meio
em que a marca sera
veiculada.

CMYK

RGB

PANTONE®

HEXADECIMAL

_ae
SCIENTIA AD SAPIENTI a3y

UNIVERSIDADE FEDERAL

DE ALAGOAS
0/100/100/0 0/0/0/100
237/28/36 0/0/0
485 C Black C
#ED1C24 #000000

100/20/0/0

0/149/218

Process Blue C

#0095DA

Impressao grafica
em policromia

TV / Video /
Multimidias

Impressao em
cores solidas

Websites

12



MARCA EM P&B

A opgao em monocromia P&B
devera sera usada em impressos e
outros suportes que exijam o uso
de apenas uma cor.

Essa opgao possibilita a legibilidade
de todos os elementos da marca.

UNIVERSIDADE FEDERAL
DE ALAGOAS

UNIVERSIDADE
FEDERAL DE ALAGOAS

UNIVERSIDADE FEDERAL DE ALAGOAS
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MARCA EM NEGATIVO

A versao em negativo deve ser
utilizada sempre que uma
composicao grafica tenha um
fundo escuro predominante e
exija uma aplicacao de marca
monocromatica.

IA AD SAPIENT],
v v

UNIVERSIDADE FEDERAL

DE ALAGOAS

UNIVERSIDADE
FEDERAL DE ALAGOAS

UNIVERSIDADE FEDERAL DE ALAGOAS
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MARCA SOBRE FUNDOS COLORIDOS
CORES INSTITUCIONAIS

Deve-se ter certos cuidados na aplicagao da
marca em fundos coloridos para que a
legibilidade nunca seja comprometida.

Nos fundos com cores institucionais azul

UNIVERSIDADE FEDERAL
ou vermelho, a marca devera sempre ser
aplicada na versao em negativo.

DE ALAGOAS

UNIVERSIDADE FEDERAL
DE ALAGOAS

mour
No fundo preto, deve-se dar preferéncia a

aplicacao com o brasao nas cores padroes e

o logotipo em branco, podendo também
ser adotada a versao em negativo.

G S

UNIVERSIDADE FEDERAL
DE ALAGOAS

No fundo branco, a marca sempre devera

UNIVERSIDADE FEDERAL
DEALAGOAS

ser aplicada em suas cores institucionais,

monocromatica.

exceto quando for o caso de impressao

_
SCIENTIA AD SAPIENTz),

UNIVERSIDADE FEDERAL
DE ALAGOAS
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MARCA SOBRE FUNDOS COLORIDOS

PALETA DE APOIO

A paleta de apoio é formada por cores
secundarias recomendadas para aplicar a
marca sem comprometer a legibilidade.
Para a disposicao em outros fundos
coloridos nao mostrados no manual,
deve-se seguir as recomendagoes abaixo:
Em fundos claros, a marca devera ser
usada nas suas cores institucionais, ou
em positivo para os casos de impressao
monocromatica.

Quando nao houver contraste suficiente,
como no caso da linha do meio, deve-se
aplicar sempre a marca em negativo.

Em fundos escuros que apresentem
contraste com as cores institucionais,
recomenda-se o uso da marca com
brasao nas cores padrao e logotipo
(nome) em branco.

_ A,
SGIENTIA AD SAPIENTiRy,

UNIVERSIDADE FEDERAL
DE ALAGOAS

v
UNIVERSIDADE FEDERAL
DE ALAGOAS
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UNIVERSIDADE FEDERAL
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UNIVERSIDADE FEDERAL
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UNIVERSIDADE FEDERAL
DE ALAGOAS

ScATIARD STy

UNIVERSIDADE FEDERAL
DEALAGOAS
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MARCA SOBRE IMAGENS

4

E importante ter em mente que os
cuidados com as cores dos fundos
sempre devem ter a finalidade de evitar
problemas de legibilidade e visualizagao
da marca.

Em publicagoes e impressos que utilizam
imagens como fundo, deve-se observar a
complexidade e a combinacao das cores
da imagem.

Nos casos em que o fundo é composto
por imagens complexas e sem areas
uniformes de cor, recomenda-se o uso
de uma area de destaque em cor
uniforme para a disposi¢ao da marca.

A solucao é uma moldura branca ou um
rodapé a fim de evitar conflito visual
com o fundo.

17



MARCA SOBRE IMAGENS

POSICIONAMENTO

A marca pode ser posicionada em cima,
e embaixo, tanto a esquerda quanto a
direita, sempre disposta na area de
menor conflito visual da imagem.

E importante respeitar as areas Uteis de
fotografias e ilustragoes e posicionar a
marca de modo que nao comprometa a
visualizacao do conteudo.

18



ASSINATURAS

Fonte: Rockwell
Alinhamento a direita

Para 6rgaos da universidade
que nao possuem marca
propria, a assinatura devera
adotar a fonte Rockwell com
as devidas proporg¢oes entre

a sigla e o nome em extenso.

O exemplo abaixo pode
ser usado como modelo
editavel:

SIGLA

Nome por Extenso

REITORIA

Gabinete da Reitoria

PROGRAD

Pré-reitoria de Graduagao

PROPEP

Pré-reitoria de Pesquisa
e Pés-graduagdo

PROEX

Pré-reitoria de Extensdo

PROEST

Pré-reitoria Estudantil

PROGINST

Pré-reitoria de Gestao
Institucional

PROGEP

Pré-reitoria de Gestdo
de Pessoas e do Trabalho

REITORIA

Gabinete da Vice-reitoria

ASCOM

Assessoria de Comunicagdo

SINFRA

Superintendéncia de
Infra-Estrutura

DRCA

Departamento de Registro e
Controle Académico

SECS

Secretaria Executiva dos
Conselhos Superiores

DAP

Departamento de
Administragdo de Pessoal

DCF

Departamento de
Contabilidade e Finangas

PGF

Procuradoria Geral
Federal da UFAL

ASI

Assessoria de
Intercambio Internacional

AG

Auditoria Geral

oG

Ouvidoria Geral

RU

Restaurante
Universitario

BC

Biblioteca Central

Campus
Arapiraca

19



ASSINATURAS CONJUNTAS

A organizacao das marcas bdd
devera comegar da direita para

a esquerda, com o brasao da
Universidade sempre iniciando Pré-reitoria Estudanti
a fileira. O espagamento entre

pa¢ " UFAL
marcas devera ter o mesmo
tamanho da tocha presente no

centro do brasao.

O exemplo abaixo pode
ser usado como modelo

editavel:

SIGLA

Nome por Extenso

CAMPUS
- AO i

A -

REITORIA

Gabinete da Reitoria

I UNIVERSIDADE FEDERAL
! ! DEALAGOAS

BC; =

Biblioteca Cen

I UNIVERSIDADE FEDERAL
' ' DE ALAGOAS

| UNIVERSIDADE FEDERAL
! ! DE ALAGOAS

20



ASSINATURAS CONJUNTAS

Devido a diferenciacao na
composigao das marcas de
unidades académicas e orgaos
de apoio, nao foi estabelecido
um critério padrao de
alinhamento para limitar essas
aplicagoes.

Porém, todas as marcas deverao
ser proporcionais e menores
que o brasao da Ufal.

E importante respeitar o
simbolo tocha como base para

alinhamento.

MUSEU

THEO BRANDAOI=

/ UFAL

P O
SCIENTIA AD SAPIENTiZy,

UNIVERSIDADE FEDERAL
! DE ALAGOAS

FACULDADE DE ECONOM
ADMINISTRACAO

X
| UNIVERSIDADE FEDERAL
! ! DE ALAGOAS



ASSINATURAS CONJUNTAS

Para assinaturas com mais de uma
marca, deve-se levar em consideracao
a hierarquia dentro da Universidade.
Mesmo que uma unidade académica
seja realizadora do evento, caso haja a
participacao de qualquer proé-reitoria,
esta devera ficar junto ao brasao,

como nos exemplos ao lado.

FACULDADE DE ECONOMIA

ADMINISTRAGAO E CONTABIL IDADE

IPr(’)-reitoria de Graduacio
x |
I

/\ /

UNIVERSIDADE FEDERAL
! ! ! ! DE ALAGOAS

/

Pro-reitoria de Extenséo

PROEX

X

X
UNIVERSIDADE FEDERAL

f
| |
|

! ! DE ALAGOAS

MUSEU

I

THEO BRANDAQ | | |
|
1

PRO

;Pré-reitoria de Extensio

SCIENTIA AD SAPIENTI,

X UNIVERSIDADE FEDERAL

! DE ALAGOAS

22



ASSINATURA VERTICAL

FACULDADE DE ECONOMIA,
_ _ _ADMINISTRACAQECONTABILIDADE _ = __ ¥4 N’ _ _ _ _

_____ PROEX

MUSEU

THEO BRANDAO

23



USOS INDEVIDOS

A marca deve ser redimensionada
proporcionalmente.

As cores e a estrutura nunca
deverao ser alterados.

REITORIA

DEALAGOAS Gabinete da Reitéria

Deve-se atentar para o
espagamento e o tamanho de
marcas nas assinaturas conjuntas.
O brasao nunca devera ser usado ddd
isoladamente sem a sigla ou o nome
por extenso.

SRR kPR

ERSIDADE FEDERA
DE ALAGOAS

DE ALAGOAS

- NAO redimensionar a marca alterando a
proporgao altura x largura;

- NAO usar contorno na marca;

- NAO usar assinaturas com alinhamento inferior;
- NAO alterar as cores da marca;

- NAO alterar tamanho da sigla ou nome;

- NAO alterar fonte da sigla ou nome;

- NAO reposicionar sigla ou nome; FACULDADE DE ECONGMIA,

ADMINISTRAGAO E CONTABILIDADE
- NAO dimensionar outras marcas para ficarem

maiores ou desproporcionais ao brasao.



EXCECOES

A Assessoria de Comunicagao
podera alterar as cores do brasao
de acordo com campanhas
institucionais, como o Outubro
Rosa, o Novembro Azul e outras
campanhas tematicas.

Essas versoes podem ser adotadas
em outros setores, porém essas
mudancas so6 poderao ser
executadas pela Ascom.

25



PAPELARIA

PAPEL TIMBRADO

‘ Campus A.C. Simées - Av. Lourival Melo Mota, s/n - Tabuleiro do Martins - CEP: 57072-900
_Maceid/AL - Tel,(82) xoxx.xxxx Fax: (82) x00x.x00x E-mail: prog@reitoria.ufal.br www.ufal.edu.br

REITORIA

Gabinete da Reitoria

UNIVERSIDADE FEDERAL
DE ALAGOAS |

Papel utilizado para as correspondéncias internas da instituicao,
tamanho A4 (21,0 cm x 29,7 cm). Rodapé: Gill Sans MT, | I pt.

UNIVERSIDADE FEDERAL
DEALAGOAS |

Campus A.C. Simdes - Av. Lourival Melo Mota, s/n - Tabuleiro do Martins - CEP: 57072-900
_Maceid/AL - Tel.(82) xxxx.xxxx Fax: (82) xxxx.xxxx E-mail; prog@reitoria.ufal.br www.ufal.edu.br_

4cm

26



PAPELARIA

PAPEL TIMBRADO

Para documentos internos e
externos, respeitando as normas
dos documentos oficiais, deve-se
utilizar o brasao da Universidade e
as marcas das unidades sempre com
o nome por extenso e na fonte
Times New Roman.

O uso isolado do brasao sem
tipografia é exclusivo em
documentos oficiais e nao pode ser
utilizado em nenhum outro material
grafico da Universidade.

Papelaria utilizado para comunicacao externa.
Tamanho:A4 (21,0 cm x 29,7 cm).
Fonte:Times New Roman

Corpo: |12pt, entrelinhas 13pt.

Rodapé: Gill Sans MT, | I pt.

1,5cm

MINISTERIO DA EDUCAGAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DE ALAGOAS
PRO-REITORIA DE EXTENSAO
COORDENACAO DE ACOES CULTURAIS

Campus A.C. Simdes - Av. Lourival Melo Mota, s/n - Tabuleiro do Martins - CEP: 57072-900
Macei6/AL - Tel.(82) xxxx.xxxx Fax: (82) xxxx.xxxx E-mail: prog@reitoria.ufal.br www.ufal.edu.br

1,5cm

1,5¢cm

2,2cm

} 1,5cm

27



PAPELARIA

CARTAO DE VISITA

| l Tcm

é ~PRO-REITOR DE EXTENSAO
o Prof. Eduardo Sarmento de Lyr:

Email: esilvio@reitoria.ufal.br

Tel.:82.3214-1078

UNIVERSIDADE FEDERAL
LAGOAS

Av. Lourival melo Mota, s/n, Tabuleiro dos Martins, Maceié6 - AL. CEP: 57072-900

Papel couché fosco 250g
Tamanho: 90 mm x 50 mm.
Fonte: Gill Sans MT.

Texto: 9pt

Rodapé: 7,5pt

3

’ e[l
e

| 4

i,

UNIVERSIDADE FEDERAL
DEALAGOAS

| [ Tcm

- REITOR
Prof. Eurico de Barros Lébo FiIho‘
Email: gr@reitoria.ufal.br

Tel.: 82.3214-1051!

Av. Lourival melo Mota, s/n, Tabuleiro dos Martins, Macei6 - AL. CEP: 57072-900

28



PAPELARIA

ENVELOPE

Frente

PROGEP

Pré-reitoria de Gestdo
de Pessoas e do Trabalho

UNIVERSIDADE FEDERAL
_DEALAGOAS _ |__

Verso

Campus A.C. Sim&es — Av. Lourival Melo Mota, s/n — Tabuleiro do Martins — CEP: 57072-900
Maceid/Al - Tel.(82) xxxx.xxxx Fax: (82) xxxx.xxxx E-mail: prog@reitoria.ufal.br www.ufal.edu.br !

Papel sulfite 150g.
Tamanho | 1,5cm x 23cm.
Rodapé: Gill Sans MT, I5pt.




PAPELARIA

ENVELOPE DE DOCUMENTACAO

PROGEP

Pré-reitoria de Gestdo
de Pessoas e do Trabalho

Campus A.C. Sim&es - Av. Lourival Melo Mota, s/n - Tabuleiro do Martins - CEP: 57072-900
Macei6/AL - Tel.(82) xxxx.xxxx Fax: (82) xxxx.xxxx E-mail: prog@reitoria.ufal.br www,ufal.edu.br __

|"0,5cm

UNIVERSIDADE FEDERAL

DEALAGOAS

Papel sulfite 150g. Tamanho 26cm x 36cm. Rodapé: Gill Sans MT, 15pt.

4cm

30



PAPELARIA

PASTA COLORIDA

T‘Icm

PROGINST

Proé-reitoria de Gestio
Institucional

4cm

=
=
3
o
9
£
=

Campus A.C. Simées — Av. Lourival Melo Mota, s/n — Tabuleiro do Martins — CEP: 57072-900
Macei6/Al - Tel.(82) 300000 Fax: (82) 00000 E-mail: proginst@reitoria.ufal.br

Pasta colorida com bolso.
Tamanho:45 cm x 31 cm.
Fonte: Gill Sans MT




PAPELARIA

CERTIFICADO

CERTIFICADO

PROGINST

Pré-reitoria de Gestdo
Institucional

Tamanho: 29,7 cm x 21 cm. Fonte: Gill Sans MT

www.ufal.edu.br

32



PAPELARIA

CD/DVD

PROEST

Pro-reitoria Estudantil

UNIVERSIDADE FEDERAL
DEALAGOAS

33



APLICACAO EM OBJETOS

CAMISETAS

Na frente, € recomendavel a
aplicagao da marca com a sigla
no lado esquerdo.

Nas costas, recomenda-se o
uso da marca centralizada com
O home por extenso.

Nas mangas, a utilizagao da
versao com a sigla sera sempre
melhor aproveitada.

E importante levar em
consideracao as regras de
assinaturas conjuntas.

34



APLICACAO EM OBJETOS

OUTROS

.

l.lpﬂ

—

UFAL
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GESTAO

Reitor
Eurico de Barros Lobo Filho

Vice-reitora
Rachel Rocha de Almeida Barros

EXPEDIENTE

Coordenacao Assessoria de Comunicacao da Ufal
Simoneide Araujo

Idealizacdo e Projeto Inicial
Victor Sarmento

Planejamento Grafico
Camila Fialho

Marilia Carvalho Informagoes nao especificadas neste manual,
davidas e/ou sugestoes, favor consultar:

~ . . Assessoria de Comunicagao - Ascom
Brasao da Universidade Federal de Alagoas redacao@ascom.ufal.br

Prof.° Théo Brandao 82.3214-1052 /1852 / 1853 / 1854 / 82.99951-9623

36



